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Cddigo Nome Carga horaria

AT | AP? Total

Empreendedorismo e Marketing Sustentavel 45

@ Aula Tedrica; ?Aula Pratica)

Ementa

Empreendedorismo: Estabelecimento de Metas e Objetivos, ldeias e Oportunidades,
Criatividade, SWOT e os fatores ambientais fomentadores da atividade empreendedora;
Intraempreendedorismo; Empreendedorismo Social e Ambiental nas Organizacdes e
tendéncias em empreendedorismo. Marketing: Histérico, Composto e Fundamentos
Sociais, Tipologias, Pesquisa, Ambientes/Sistema, Plano, Imagem, Marca, Segmentagéo,
Meta, Posicionamento, Comportamento do Consumidor, Promo¢do e Comunicagdo
Integrada de Marketing, Marketing Sustentavel/Verde, Rotulagem ambiental, Mercado
verde.

Objetivos

GERAL
e Sensibilizar os académicos sobre a importancia do empreendedorismo e marketing
sustentavel nas organizagdes e sociedade

ESPECIFICOS

e Reconhecer os principais problemas ambientais em sua relagdo com as atividades
humanas, especificamente do empreendedorismo e marketing sustentavel;

e Demonstrar 0s principais conceitos, teorias e planejamento relacionados ao
empreendedorismo e marketing;

e Discutir cases relacionados as tematicas norteadoras;

¢ Desenvolver no aluno a capacidade de construir e avaliar um Business Plan com Pesquisa
de Mercado, bem como todas as variaveis que esse documento abarca - questfes
estratégicas, de mercado, de recursos, de viabilidade mercadolégica, financeira
(sustentavel) bem como a relevancia dessas ferramentas para a viabilidade e gestdo
administrativa do negécio (especialmente das pequenas empresas); e

e Estimular a capacidade critico-reflexiva através da elaboracdo dos trabalhos propostos,
especialmente na elaboracdo de um artigo cientifico com pesquisa aplicada.




Contetdo Programético

Empreendedorismo:

Conceitos e Historico;

CCEs (Caracteristicas Comportamentais dos Empreendedores);

Perfil do administrador e o administrador empreendedor;

Plano de negdcios (Descrigcdo do Negdcio, Plano Estratégico, Plano de Marketing (Pesquisa
em Marketing), Plano Operacional e Plano Financeiro);

Intraempreendedorismo;

Estabelecimento de Metas e Objetivos, Ideias e Oportunidades, Criatividade;
Empreendedorismo Social e Ambiental nas Organizacgdes;

Tendéncias e cases de estudo de empreendedorismo;

Marketing:

Fundamentos Sociais e Histoérico;

Conceitos e tipologias;

Sistema Mercadolégico;

Segmentacao;

Composto mercadolégico (7 Ps);

Ambientes/Sistema de Marketing;

Imagem, Marca, Segmentacéo, Meta e Posicionamento;
Comportamento do consumidor;

Marketing Place;

Promocao e Comunicacao Integrada de Marketing;
Marketing Sustentavel/Verde, Rotulagem ambiental, Mercado verde; e
Tendéncias e Cases de Marketing;

Atividades Praticas INDIVIDUAIS

Discutir estudos (Dissertagbes, teses, livros e documentarios) acerca do
empreendedorismo, marketing e sustentabilidade no cenario atual;

Elaborar Business Plan com Pesquisa de Mercado Priméria para uma empresa existente;
Desenvolver artigo cientifico acerca dos temas propostos

Metodologia

- Aulas tedricas expositivas, com o auxilio do quadro de giz e recursos audiovisuais;
- Seminarios desenvolvidos pelos académicos (Livors, Dissertacdes, Teses e
Documentarios);

- Discusséo e apresentacédo de artigos cientificos;

- Debates, estudos dirigidos e Dindmicas;

Avaliacbes
(critérios, mecanismos, instrumentos e periodicidade)

Consistira nas avalia¢cdes (com valor de zero a 100 pontos):

1 — Apresentacao de seminario acerca de temas correlatos a disciplina; (Peso 2)

2 — Elaboragéo e apresentacdo de um Business Plan, com Pesquisa de Mercado Primaria
(Peso 3); e

3 - Elaboracédo e apresentacdo de um artigo cientifico com temas/problemas correlatos a
disciplina (Peso 5)
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Colegiado do Programa (aprovacéo)

Ata n® ,de / /
Coordenador:
assinatura
Conselho de Centro (homologacéo)
Ata de n°® ,de / /
Diretor de Centro:
assinatura

Encaminhada cépia & Secretaria Académica em: / /

Nome/assinatura

N° Data Contetdos/Aulast

1 Apresentacdo (Académicos e Professor, Contetido Programético, Método,
Avaliacdes e Bibliografias)
2 - Plano de negdcios (Descricdo do Negdcio, Plano Estratégico, Plano de Marketing

(Pesquisa de Marketing), Plano Operacional e Plano Financeiro);
- Tendéncias e cases de estudo de empreendedorismo?

3 - CCEs (Caracteristicas Comportamentais dos Empreendedores);
- Tendéncias e cases de estudo de empreendedorismo

4 - Conceitos e Histdrico;
- Perfil do administrador e o administrador empreendedor;
- Intraempreendedorismo;
- Tendéncias e cases de estudo de empreendedorismo

5 - Estabelecimento de Metas e Objetivos, Ideias e Oportunidades, Criatividade;
- Tendéncias e cases de estudo de empreendedorismo

6 - Empreendedorismo Social e Ambiental nas Organizacdes;
- Tendéncias e cases de estudo de empreendedorismo

7 - Fundamentos Sociais e Historico;

- Conceitos e tipologias;
- Tendéncias e Cases de Marketing

8 - Ambientes/Sistema de Marketing;
- Segmentacdo/Meta e Posicionamento;
- Tendéncias e Cases de Marketing

9 - Composto mercadologico (7 Ps);
- Imagem e Marca;
- Tendéncias e Cases de Marketing

10 - Comportamento do consumidor;
- Marketing Place/Publico/de Destino;
- Tendéncias e Cases de Marketing

11 - Promocé&o e Comunicacao Integrada de Marketing;
- Tendéncias e Cases de Marketing

L A ordem destes contelidos pode/deve mudar de acordo com as necessidades da disciplina.
Todas as semanas previamente, serdo indicadas literaturas/materiais que embasardo o0s
contelidos seguintes.

2 Conteudos diarios dos itens “tendéncias” — seja no campo de empreendedorismo ou
marketing - estdo descritos no quadro abaixo;




12 - Marketing Sustentavel/Verde, Rotulagem ambiental e Mercado verde;
- Tendéncias e Cases de Marketing

13 - Apresentacado Business Plan com Pesquisa de Marketing aos Empresarios
(Evento);

14 - Apresentacao Artigo Cientifico e discusséo dos resultados;

15 - Apresentacédo Artigo Cientifico e discussao dos resultados;

Documentarios, Teses e Dissertacfes de
Empreendedorismo

Documentéarios, Teses e Dissertacdes de
Marketing

Vai que da

Como Steve Jobs Mudou o0 Mundo
Quem se importa?

Happy

The StartUp Kids

Zeitgeist

Something Ventured

Press Pause and Play

1O NoO U~ WNE

The Century of Self

Consuming Kids

Terragueos

De la Servitude Moderne

O Olhar Estrangeiro

Marketing of Madness

Comercial

Arquitetos do Poder/ Mein Kampf.

N ANE

3- Mlcrocredlto como ferramenta de combate a
pobreza e inclusdo social: um estudo de caso
do Projeto Amazénia Florescer (FGV);

3- Bancos comunitarios de desenvolvimento

1,4- Responsabllldade social e

Dimenso6es sociais do marketing: o

Estudo de caso Furnas (FGV);

8 - O Eleitor, o Politico e o Marketing Politico — o

como instrumento de Politicas Publicas: o caso

Bom, o Mau e o Feio (FGV);

do Banco Cidade de Deus — Rio de Janeiro/RJ
(FGV);

1/2/5-Carreira dos jovens executivos:
Competéncias em destague para a posicdo de

3 - Investimento na preservacdo do meio
ambiente _no setor de cosméticos: relevancia
atribuida _pelos clientes de o boticario e sua
percepcdo quanto a conduta da empresa;

geréncia_em seis Organizacdes nacionais de
Grande Porte em diferentes segmentos (FGV);

4/6- Convergéncias, divergéncias e siléncios: o
discurso contemporaneo sobre 0

3 - Conhecimento e afeto ecoldgico (FGV);:
antecedentes do consumo ecoldgico (FGV);;

2/6/7 - Propaganda enganosa e persuasao:
reacdo do consumidor e proposta de Politicas

empreendedorismo nas empresas

Juniores e na midia de negécios (FGV);

1 - Contribuicdes as Micro, Pequenas e Médias
Empresas (MPMES): um Estudo sobre a
adocdo de praticas administrativas, e sua
relacdo com o porte e a lucratividade (USP);

1 — Spin Offs Universitarias de Sucesso: um
estudo multicasos de empresas originarias da
Escola Politécnica da USP e da COPPE da
UFRJ (USP);

1/5 - Investidor Anjo: Uma analise dos critérios

Pudblicas (FGV);
- Uso de Informacdes do BIG DATA na gestao de

crise de marca (USP);

3 — Macromarketing, Marketing Social e o
processo de marketing em uma organizacdo néo
governamental; um estudo exploratério (USP);

- Utilizacdo de Gamefication em um sistema de
informacdo: estudo de caso da Natura
Cosmeéticos SA (USP);

- O uso de Midias Sociais pelo mercado B2B com
foco no Marketing de Relacionamento;

de decisao de investimento em Startups (USP);

- Marketing e Sustentabilidade: Sinergias e

3 - Empreendedorismo Social e Promocdo do

Lacunas (USP);

Desenvolvimento Local (USP);

3 — Competéncias dos Empreendedores
Solidarios (USP);

2 — Comportamento do Empreendedor e suas
influéncias _no processo de criacdo e no
desempenho da empresa (USP);

4/6 — Brasileiros e o Trabalho em Casa: Perfil e
escolhas do trabalhador (USP);

4 — Instituicbes e Empreendedorismo:
diferentes regras para um mesmo jogo (USP);

7/2 - Extensbes de Marca: um estudo de caso
(USP);

5 - Marketing de Lugares: Estudo de Impactos do
recife artificial multifuncional (USP);

- O Marketing no Brasil: sua histdria e evolucéo
(USP);

- Métricas para o Accountability em marketing:
uma andlise em empresas da industria
farmacéutica (USP);

- Cocriagao de valor no relacionamento empresa-
cliente: um estudo exploratério (USP);

- Resultados de Marketing de Relacionamento:
Proposicdo de Modelo por meio de Mapeamento
Cognitivo (USP);

3 - Consumo Consciente: Compreensdo e
Praticas do Consumidor (USP);




- Marketing de Servicos para o Mercado de
Idosos: Um estudo de moradias especializadas
(USP);

- Medicdo de Desempenho em Marketing:
proposta de aplicacdo no setor hoteleiro (USP);

- O uso de cenarios em marketing (USP);




