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DISCIPLINA 

Código Nome Carga horária 

AT1 AP2 Total 

 Empreendedorismo e Marketing Sustentável 45   

(1 Aula Teórica;   2 Aula Prática) 
 
Ementa 

Empreendedorismo: Estabelecimento de Metas e Objetivos, Ideias e Oportunidades, 
Criatividade, SWOT e os fatores ambientais fomentadores da atividade empreendedora; 
Intraempreendedorismo; Empreendedorismo Social e Ambiental nas Organizações e 
tendências em empreendedorismo.   Marketing: Histórico, Composto e Fundamentos 
Sociais, Tipologias, Pesquisa, Ambientes/Sistema, Plano, Imagem, Marca, Segmentação, 
Meta, Posicionamento, Comportamento do Consumidor, Promoção e Comunicação 
Integrada de Marketing, Marketing Sustentável/Verde, Rotulagem ambiental, Mercado 
verde. 

 
Objetivos 

GERAL 

• Sensibilizar os acadêmicos sobre a importância do empreendedorismo e marketing 
sustentável nas organizações e sociedade  

ESPECÍFICOS 

• Reconhecer os principais problemas ambientais em sua relação com as atividades 
humanas, especificamente do empreendedorismo e marketing sustentável; 

• Demonstrar os principais conceitos, teorias e planejamento relacionados ao 
empreendedorismo e marketing; 

• Discutir cases relacionados às temáticas norteadoras; 

• Desenvolver no aluno a capacidade de construir e avaliar um Business Plan com Pesquisa 
de Mercado, bem como todas as variáveis que esse documento abarca - questões 
estratégicas, de mercado, de recursos, de viabilidade mercadológica, financeira 
(sustentável) bem como a relevância dessas ferramentas para a viabilidade e gestão 
administrativa do negócio (especialmente das pequenas empresas); e 

• Estimular a capacidade crítico-reflexiva através da elaboração dos trabalhos propostos, 
especialmente na elaboração de um artigo científico com pesquisa aplicada.  

 



Conteúdo Programático 

Empreendedorismo: 
Conceitos e Histórico; 
CCEs (Características Comportamentais dos Empreendedores); 
Perfil do administrador e o administrador empreendedor; 
Plano de negócios (Descrição do Negócio, Plano Estratégico, Plano de Marketing (Pesquisa 
em Marketing), Plano Operacional e Plano Financeiro); 
Intraempreendedorismo; 
Estabelecimento de Metas e Objetivos, Ideias e Oportunidades, Criatividade; 
Empreendedorismo Social e Ambiental nas Organizações; 
Tendências e cases de estudo de empreendedorismo; 

 
Marketing:  
Fundamentos Sociais e Histórico; 
Conceitos e tipologias; 
Sistema Mercadológico; 
Segmentação; 
Composto mercadológico (7 Ps); 
Ambientes/Sistema de Marketing; 
Imagem, Marca, Segmentação, Meta e Posicionamento; 
Comportamento do consumidor;  
Marketing Place; 
Promoção e Comunicação Integrada de Marketing; 
Marketing Sustentável/Verde, Rotulagem ambiental, Mercado verde; e 
Tendências e Cases de Marketing; 

 
Atividades Práticas INDIVIDUAIS 

Discutir estudos (Dissertações, teses, livros e documentários) acerca do 
empreendedorismo, marketing e sustentabilidade no cenário atual;  
Elaborar Business Plan com Pesquisa de Mercado Primária para uma empresa existente; 
Desenvolver artigo científico acerca dos temas propostos 

Metodologia 

- Aulas teóricas expositivas, com o auxílio do quadro de giz e recursos audiovisuais; 
- Seminários desenvolvidos pelos acadêmicos (Livors, Dissertações, Teses e 
Documentários); 
- Discussão e apresentação de artigos científicos; 
- Debates, estudos dirigidos e Dinâmicas; 

 
Avaliações 

(critérios, mecanismos, instrumentos e periodicidade) 

Consistirá nas avaliações (com valor de zero a 100 pontos):  
1 – Apresentação de seminário acerca de temas correlatos à disciplina; (Peso 2) 
2 – Elaboração e apresentação de um Business Plan, com Pesquisa de Mercado Primária 
(Peso 3); e 
3 - Elaboração e apresentação de um artigo científico com temas/problemas correlatos à 
disciplina (Peso 5)   
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N° Data Conteúdos/Aulas1 

1  Apresentação (Acadêmicos e Professor, Conteúdo Programático, Método, 
Avaliações e Bibliografias) 

2  - Plano de negócios (Descrição do Negócio, Plano Estratégico, Plano de Marketing 
(Pesquisa de Marketing), Plano Operacional e Plano Financeiro); 
- Tendências e cases de estudo de empreendedorismo2 

3  - CCEs (Características Comportamentais dos Empreendedores); 
- Tendências e cases de estudo de empreendedorismo 

4  - Conceitos e Histórico; 
- Perfil do administrador e o administrador empreendedor; 
- Intraempreendedorismo; 
- Tendências e cases de estudo de empreendedorismo 

5  - Estabelecimento de Metas e Objetivos, Ideias e Oportunidades, Criatividade; 
- Tendências e cases de estudo de empreendedorismo 

6  - Empreendedorismo Social e Ambiental nas Organizações; 
- Tendências e cases de estudo de empreendedorismo 

7  - Fundamentos Sociais e Histórico; 
- Conceitos e tipologias; 
- Tendências e Cases de Marketing 

8  - Ambientes/Sistema de Marketing; 
- Segmentação/Meta e Posicionamento; 
- Tendências e Cases de Marketing 

9  - Composto mercadológico (7 Ps); 
- Imagem e Marca; 
- Tendências e Cases de Marketing 

10  - Comportamento do consumidor;  
- Marketing Place/Público/de Destino; 
- Tendências e Cases de Marketing 

11  - Promoção e Comunicação Integrada de Marketing; 
- Tendências e Cases de Marketing 

                                                           
1 A ordem destes conteúdos pode/deve mudar de acordo com as necessidades da disciplina. 
Todas as semanas previamente, serão indicadas literaturas/materiais que embasarão os 
conteúdos seguintes. 
2 Conteúdos diários dos itens “tendências” – seja no campo de empreendedorismo ou 
marketing - estão descritos no quadro abaixo;  



12  - Marketing Sustentável/Verde, Rotulagem ambiental e Mercado verde; 
- Tendências e Cases de Marketing 

13  - Apresentação Business Plan com Pesquisa de Marketing aos Empresários 
(Evento); 

14  - Apresentação Artigo Científico e discussão dos resultados; 

15  - Apresentação Artigo Científico e discussão dos resultados; 

 
Documentários, Teses e Dissertações de 

Empreendedorismo 
Documentários, Teses e Dissertações de 

Marketing 

1. Vai que dá 
2. Como Steve Jobs Mudou o Mundo 
3. Quem se importa? 
4. Happy 
5. The StartUp Kids 
6. Zeitgeist 
7. Something Ventured 
8. Press Pause and Play 

1. The Century of Self 
2. Consuming Kids 
3. Terráqueos 
4. De la Servitude Moderne  
5. O Olhar Estrangeiro 
6. Marketing of Madness 
7. Comercial 
8. Arquitetos do Poder/ Mein Kampf. 

3-Microcrédito como ferramenta de combate à 
pobreza e inclusão social: um estudo de caso 
do Projeto Amazônia Florescer (FGV); 
3- Bancos comunitários de desenvolvimento 
como instrumento de Políticas Públicas: o caso 
do Banco Cidade de Deus – Rio de Janeiro/RJ 
(FGV); 
1/2/5-Carreira dos jovens executivos: 
Competências em destaque para a posição de 
gerência em seis Organizações nacionais de 
Grande Porte em diferentes segmentos (FGV); 
4/6- Convergências, divergências e silêncios: o 
discurso contemporâneo sobre o 
empreendedorismo nas empresas 
Juniores e na mídia de negócios (FGV); 
1 - Contribuições as Micro, Pequenas e Médias 
Empresas (MPMES): um Estudo sobre a 
adoção de práticas administrativas, e sua 
relação com o porte e a lucratividade (USP); 
1 – Spin Offs Universitárias de Sucesso: um 
estudo multicasos de empresas originárias da 
Escola Politécnica da USP e da COPPE da 
UFRJ (USP); 
1/5 - Investidor Anjo: Uma análise dos critérios 
de decisão de investimento em Startups (USP); 
3 - Empreendedorismo Social e Promoção do 
Desenvolvimento Local (USP); 
3 – Competências dos Empreendedores 
Solidários (USP); 
2 – Comportamento do Empreendedor e suas 
influências no processo de criação e no 
desempenho da empresa (USP); 
4/6 – Brasileiros e o Trabalho em Casa: Perfil e 
escolhas do trabalhador (USP); 
4 – Instituições e Empreendedorismo: 
diferentes regras para um mesmo jogo (USP); 

1, 4 - Responsabilidade social e 
Dimensões sociais do marketing: o 
Estudo de caso Furnas (FGV); 
8 - O Eleitor, o Político e o Marketing Político – o 
Bom, o Mau e o Feio (FGV); 
3 - Investimento na preservação do meio 
ambiente no setor de cosméticos: relevância 
atribuída pelos clientes de o boticário e sua 
percepção quanto à conduta da empresa; 
3 - Conhecimento e afeto ecológico (FGV);: 
antecedentes do consumo ecológico (FGV);; 
2/6/7 - Propaganda enganosa e persuasão: 
reação do consumidor e proposta de Políticas 
Públicas (FGV); 
- Uso de Informações do BIG DATA na gestão de 
crise de marca (USP); 
3 – Macromarketing, Marketing Social e o 
processo de marketing em uma organização não 
governamental; um estudo exploratório (USP); 
- Utilização de Gamefication em um sistema de 
informação: estudo de caso da Natura 
Cosméticos SA (USP); 
- O uso de Mídias Sociais pelo mercado B2B com 
foco no Marketing de Relacionamento; 
- Marketing e Sustentabilidade: Sinergias e 
Lacunas (USP); 
7/2 - Extensões de Marca: um estudo de caso 
(USP); 
5 - Marketing de Lugares: Estudo de Impactos do 
recife artificial multifuncional (USP); 
- O Marketing no Brasil: sua história e evolução 
(USP); 
- Métricas para o Accountability em marketing: 
uma análise em empresas da indústria 
farmacêutica (USP); 
- Cocriação de valor no relacionamento empresa-
cliente: um estudo exploratório (USP); 
- Resultados de Marketing de Relacionamento: 
Proposição de Modelo por meio de Mapeamento 
Cognitivo (USP); 
3 - Consumo Consciente: Compreensão e 
Práticas do Consumidor (USP); 



- Marketing de Serviços para o Mercado de 
Idosos: Um estudo de moradias especializadas 
(USP); 
 - Medição de Desempenho em Marketing: 
proposta de aplicação no setor hoteleiro (USP); 
- O uso de cenários em marketing (USP); 

 


